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Gemeinden wollen
Synergien nutzen

Pfaffikon, Fehraltorf, Hittnau

und Russikon priifen, in

welchen Bereichen sie starker

kooperieren konnten. Sei

te 4
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Horrorcrash
im Aatal

Am frithen Donnerstagabend
kam eine junge Autofahrerin
bei einer Frontalkollision ums
Leben. Seite 7

Asiatische Kost in der
Metropol-Uberbauung

Die Restaurant-Kette Nooch
eroffnet im Friithling 2026

in Wetzikon ihre zweite Filiale
in der Region. Seite 9

Im Tagernauer Holz
werden die Uhren
neu gestellt

Gossau/Griiningen Jahrelang haben sich Burger und Politiker
aus der Region gegen die Wald-Deponie im Tagernauer Holz
gewehrt. Nun soll sie zugunsten einer Deponie in der Leertti

zuruckgestuft werden.

Matthias Miiller

Seit seiner Aufnahme in den
Richtplan im Jahr 2009 galt das
Tdgernauer Holz als der um-
strittenste Deponie-Standort im
Kanton Ziirich. Trotz zivilem,
politischem und juristischem
Widerstand aus den betroffenen
Gemeinden Gossau und Griinin-
gen hat die Kantonsregierung
aber bis zuletzt an der geplanten
Wald-Deponie fiir Schlacke fest-
gehalten.

Doch jetzt hat sich das Blatt
gewendet: Mit der Ende Novem-
ber vorgestellten Teilrevision des
kantonalen Richtplans will sie
nun das Tagernauer Holz plotz-
lich zum Ersatz-Standort her-
unterstufen. Stattdessen soll die

zwei Kilometer entfernte Leertiti,
die bis dato nur als Standort fiir
schwach belastete Abfille vorge-
sehen war, als Schlackendeponie
definiert und prioritar behandelt
werden.

Erleichterung - aber auch
Angst vor hohen Kosten

Sollte die noch ausstehende Um-
weltvertraglichkeitspriifung po-
sitivverlaufen und der Kantons-
rat den Standort Leeriiti Ende
2026 festsetzen, wiirde das Ta-
gernauer Holz folglich fiir Jahr-
zehnte zuriickgestellt werden. So
gross die Uberraschung, so gross
ist auch die Erleichterung bei den
beteiligten Akteuren.
Umgekehrt zeigt die ZAV Re-
cycling AG, die die Deponie im

Tdgernauer Holz betreiben wiir-
de, «wenig Verstindnis». Die
Firma, welche vollumfianglich im
Besitz offentlicher Korperschaf-
ten ist, hatte den entsprechen-
den Gestaltungplan bereits aus
der ersten Vorpriifung zuriicker-
halten.

Wihrend sie die Deponie im
Staatswald zu Selbstkosten be-
trieben hitte, wiirden die Prei-
se in der von Privaten betriebe-
nen Leeriiti dann vom Markt
bestimmt. In den letzten Jahren
hitten sich die Preise bereits
verdoppelt, mahnt ZAV-Ver-
waltungsratspriasident Horst
Meier: «Diese hohen Kosten
miissten die Biirgerinnen und
Biirger via Abfallgebiihren be-
zahlen.» Seiten 2 und 3

Erinnerungen
an die Familie
Wickerli

Wila/Turbenthal Werner Wackerli
war in den 1970er und 1980er
Jahren Redaktor des «Tosstha-
lers». Heute lebt er zusammen
mit seiner Frau in Wila. Wacker-
lis Familiengeschichte hingt eng
mit der abgelegenen Oberspitz-
wies zusammen. (zo) Seite 6

Nanikons Ortskern soll
verkehrsberuhigt werden

Uster Auf Wiinsche aus der Be-
vOolkerung und wegen anste-
hender Sanierungsmassnahmen
werden aktuell die Stationsstras-
se sowie umliegende Strassen im
Naniker Zentrum unter die Lupe
genommen. Zur Debatte steht,
ob bald eine 30er-Zone oder gar

eine Begegnungszone entstehen
soll, um das Zentrum ruhiger
und sicherer zu gestalten. Bis
Ende Dezember konnen weitere
Hinweise oder Vorschldge online
eingereicht und somit an der
Entscheidung mitgewirkt wer-
den. (mar) Seite 5

Forschungsanstalt
kommt nicht nach
Lindau

Lindau Der Plan, die obstbauli-
chen Aktivititen von Agroscope
in einem Zentrum am Strickhof
in Lindau zu biindeln, wurde
sistiert. Was als beschlossene
Sache galt, scheiterte an den Kos-
ten in Hohe von bis zu 40 Mil-
lionen Franken. Manuel Boss,
Leiter des Kompetenzbereichs
Pflanzen und pflanzliche Pro-
dukte bei Agroscope, bestitigt,
dass die geschitzten Kosten
das vorgesehene Investitions-
budget des Bunds iiberschritten
hitten. (zo) Seite 7

Bundesrat will
weniger F-35
kaufen

Bern Die Schweiz wird vorerst
weniger als die urspriinglich ge-
planten 36 F-35-Kampfjets kau-
fen. Das gab der Bundesrat be-
kannt. Der Kauf miisse sich in-
nerhalb des Finanzrahmens von
sechs Milliarden Franken bewe-
gen. Einen Zusatzkredit schliesst
der Bundesrat aus. Aufgrund
dervon US-Seite angekiindigten
Mehrkosten von bis zu 1,3 Milli-
arden Franken sei es aus finanz-
politischen Griinden nicht mog-
lich, die geplante Anzahl von 36
F-35 zu halten. (zo) Seite 17

Filmproduzent
Arthur Cohn
ist gestorben

Basel/Jerusalem Gestern Freitag
ist in Jerusalem der Schweizer
Filmemacher Arthur Cohn ge-
storben. Dies teilte seine Familie
in einer Todesanzeige mit, die
der Nachrichtenagentur Keysto-
ne-SDA vorliegt. Der Basler, der
seine letzten Lebensjahre in
Israel verbrachte, wurde 98 Jah-
re alt. Er gewann sechs Oscars.
Unter anderem hat er Filme wie
«Der Garten der Finzi Contini»
(1970) und «Die Kinder des Mon-
sieur Mathieu» (2004) mitpro-
duziert. (zo) Seite 24

Geht es um Farben,
kennt sie keine Kompromisse

Wangen-Briittisellen Mit 30 Mitarbeitenden
produziert Barbara Diethelm in Briittisellen
Kinstlerfarben von Weltruf. Die Kiinstlerin
lebt als Unternehmerin im Spannungsfeld
zwischen dem Drang zu hochstmoglicher
Qualitdt und dem Zwang, auch wirtschaftlich
erfolgreich zu sein. Seite8

Foto: Christian Merz

Neue Pfarrerin
fur Uster

Die Versammlung
der Kirchgemeinde
hat Lilly Wyser

als Pfarrerin gewahlt.

Seite 5

Vogelgrippe
nachgewiesen

In Fallanden wurde
eine von der Krankheit
befallene Lachmowe
entdeckt.

Seite 6

Meilenstein
erreicht

Seit Mittwoch bezieht
die erste Liegenschaft
in Wetzikon
Kezo-Fernwarme.

Seite 7
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Von Briuttisellen in die
Museen und Galerien
der ganzen Welt

Wangen-Briittisellen Barbara Diethelm ist Kiinstlerin und Unternehmerin, Mit ihren
Lascaux-Farben bewegt sie sich in einem Spannungsfeld zwischen Kunst,
Kompromisslosigkeit und Kommerzialisierung.

T el

Insgesamt stellt Lascaux in Brlttisellen 273 vers =Und Gouachefarben her. Fotos: Christian Merz

Sandro Compagno

Gemilde hiingen im Treppen-
haus und im Sitzungszimmer, in
den Bliros sowieso. Dazu der fei-
ne Geruch nach frischer Farbe.
Das ganze Haus atmet Kunst.
Hier im Walder-Areal in Briitti-
sellen produzieren Barbara Diet-
helm und ihr rund 30-kdpfiges
Team Farben in héchster Quali-
tit fiir Kiinstlerinnen und Kiinst-
ler rund um die Welt.

Exakt 273 verschiedene Farb-
tone werden in der Manufaktur
an der Ziirichstrasse hergestellt
— ausschliesslich auf wissrigen
Systemen basierende Acryl- und
Gouachefarben. Lascaux nannte
Firmengriinder Alois K. Diethelm
sein Unternehmen in Anleh-
nung an die gleichnamigen Hh-
len im Sidwesten Frankreichs
mit ihren weltberiihmten Hbh-
lenmalereien, die je nach Schit-
zung bis zu 30 000 Jahre alt sein
sollen.

Der Name sorgt auch 60 Jah-
re spiter hie und da fr Miss-
verstindnisse, wie Barbara Diet-
helm erzdhlt: «Viele Leute den-
ken, Lascaux sei eine franzdsische
Firma.» Auch deshalb hat man
den Firmenauftritt kirzlich
leicht angepasst: Neben dem
Schriftzug stehen nun stolz ein
weisses Kreuz auf rotem Grund
und der Claim «Handmade in
Switzerland».

Alois K. Diethelm war gelern-
ter Maler und Gipser —und dach-
te weit tiber seinen Beruf hinaus.
«Mein Vater hatte sich immer
schon fiir das Material interes-
siert und daflir, was man viel-
leicht noch dndern und opti-
mieren kann», erinnert sich Bar-
bara Diethelm. In den 1950er
Jahren entwickelte er eine Wand-
farbe auf Wasserbasis. Befreun-
dete Kiinstler regten ihn an, ei-
nen Schritt weiterzugehen und
Klinstlerfarben mit dieser da-
mals neuartigen Technologie
herzustellen. Obwohl selbst kein
Kiinstler, sollte Diethelm mit den
von ihm entwickelten Acrylfar-
ben zunichst die Kunstszene in
Zirich und spiter die Kunst auf
der ganzen Welt priagen.

Zuerst kamen die Kiinstler,
dann die PAdagoginnen und die
Therapeuten, schliesslich die
Restaurateurinnen und Konser-
vatoren. Zielgruppe von Lascaux
sind Menschen, die professionell
mit Farben arbeiten. Dazu geho-
ren auch Lehrpersonen in der
bildnerischen Gestaltung. Im
schulischen Bereich seien Las-
caux-Farben oft die erste Wahl,
sagt Barbara Diethelm: «Nurmit
dem besten Material kann sich
der kreative Aspekt eines Men-
schen entwickeln. Unsere Farben
sollen die Schdpferkraft jedes
Menschen unterstiitzen.»

Die anerkannte Kiinstlerin
und leidenschaftliche Unterneh-
merin flihrt die Firma seit dem
Tod ihres Vaters im Jahr 1995.

Niki de Saint Phalle
und Sol Lewitt

Im Umgang mit der Kundschaft
ist man in Briittisellen sehr dis-
kret. Man will Kunstschaffende
nicht flir simple Publicity in-
strumentalisieren. Bekannt ist,
dass beispielsweise Niki de
Saint Phalle oder auch Sol LeWitt
mit Lascaux-Farben gemalt ha-
ben: Der opulente Nana-Engel
der franzdsisch-schweizerischen
Malerin und Bildhauerin im Ziir-
cher Hauptbahnhof wurde eben-
s0 mit Farben aus Briittisellen
gestaltet wie die minimalistische
Kunst des US-Amerikaners.
Auch die riesigen Wandbilder
im Gefingnis Pfaffikon der Ziir-
cher Klinstlerin Karoline Schrei-
ber entstanden mit Farben aus

Briittisellen. Und manchmal
stosse man auf Uberraschendes,
sagt die Firmenchefin mit einem
Lachen und erzdhlt von einem
hierzulande wenig bekannten ja-
panischen Kiinstler, der in einem
Youtube-Video von Lascaux-Far-
ben schwirmt.

Im Zentrum der Wertvorstel-
lungen steht die hdchstmégliche
Qualitiit. Diese Kompromisslo-
sigkeit ist ein wichtiger Teil der
Firmenphilosophie und zeigt
sich auch in der Produktion, die
mehr Manufaktur als Fabrik ist.
Nach komplexen, individuellen
Rezepturen werden die Farben
in grossen Behiltern sorgfiltig
gemischt. Der Prozesskann meh-
rere Stunden dauern und wird je
nach Farbe immer wieder unter-
brochen, damit die beim Riihren
entstehende Wiirme entweichen
kann.

Der Vergleich mit
dem Kochbuch

Im Gesprich mit kiinstlerischen
Laien (wie dem Autor dieser Zei-
len) vergleicht Barbara Diethelm
den Entstehungsprozess einer
Farbe gerne mit dem Kochen: «Es
sind bis zu 20 verschiedene Zu-
taten ndtig, die in der richtigen
Qualitdt und Menge zum richti-
gen Zeitpunkt zusammengefiihrt
werden miissen.» Dazu gehdren
Wasser, Farbpigmente, Binde-
mittel und Verdicker. Aber es
kénnen auch exotischere Ingre-
dienzen sein - so riecht eine
Farbe, die die Firmenchefin fiir
den Besuch &ffnet, unverkenn-
bar nach Salbei.

Da sich der Produktionspro-
zess iber mehrere Stunden hin-
zieht, stellt Lascaux pro Tag nicht
mehr als drei verschiedene Far-
ben und maximal eine Tonne
Farbe her. Das ist dem Qualitits-
anspruch geschuldet, aber macht
die Planung und Logistik heraus-
fordernd. «Ziel ist, dass wir alle
knapp 300 Farben in den zwilf
verschiedenen Farblinien stin-
dig verfligbar haben», sagt Bar-
bara Diethelm. Aktuell sei man
bei einer Lieferbereitschaft von
rund 95 Prozent.

Und noch eine Herausfor-
derung halten der aufwendige
Prozess und die absolute Quali-
tit bereit: Lascaux-Farben sind
hochpreisig. 45 Prozent des Um-
satzes macht das Unternechmen
in der Schweiz, der Rest wird in
die ganze Welt exportiert. Und
das sorgt aktuell fiir Heraus-
forderungen: «Der Export in
die USA ist mit den Z6llen von
39 Prozent komplett eingebro-
chen. Wir hoffen natiirlich, dass
sich die Situation aufgrund der
jlingsten Verhandlungsergebnis-
se rasch entspannt.»

Eine Herausforderung ist
auch der starke Schweizer Fran-
ken.In der EU fakturiert Lascaux
in Euro; wird der Schweizer
Franken stirker, driickt das auf
die Marge. «Schon als die Euro-
Franken-Paritit erreicht wurde,
dachten wir, es lohnt sich nicht
mehr. Jetzt stehen wir bei 93 Rap-
pen flir den Euro...»

Die dritte Schwicrigkeit ist
regulatorischer Natur. Barbara
Diethelm: «Viele Vorschriften,
beispielsweise im Umwelt- oder
Gesundheitsschutz, wurden von
der EU mit bester Absicht einge-
flihrtund von der Schweiz {iber-
nommen. Europdische Herstel-
ler miissen sich daran halten,
doch aus Fernost kommt auf dem
Postweg minderwertige Ware
zu Tiefstpreisen — und niemand
kontrolliert das.» Diese Billig-
ware untergrabe «simtliche 6ko-
logischen und ethischen Grund-
sdtze», Argert sich die Unter-
nehmerin: «Den Konsumenten
sollte bewusst werden, unter



Das Herstellen von Farbe lasst sich durchaus mit dem Kochen nach
Rezept vergleichen.

kann Stunden dauern.

welchen Umstinden ein Produkt
entsteht, bevor sie ihren Kauf-
entscheid fillen.»

Konzentration und
Borsenkotierung

Auch im tiberschaubaren inter-
nationalen Markt der Kiinstler-
farben findet eine Konzentration
statt. Viele kleine Manufakturen
werden von grosseren Playern
geschluckt. «Und diese lassen
gerne in Asien produzieren, oft
unter fragwiirdigen Umstin-
den», sagt Barbara Diethelm.
Als «oftmals kapitalgetrie-
ben» beschreibt sie die Konkur-
renz. Tatsdchlich, wer im Inter-
net nach anderen Produzenten
von Kiinstlerfarben googelt, fin-
det Borsenberichte, Zeitungs-
artikel iiber Firmenkiufe und
Wachstumszahlen - aber kaum

Der Produktionsprozess ist aufwandig: Die Herstellung einer Farbe

ein Wort zu einer kiinstlerischen
Vision oder gar Philosophie.

Unternehmerin und Kiinst-
lerin Diethelm positioniert ihre
Manufaktur als bewussten Ge-
genentwurf: «Wir wollen kein
Wachstum um des Wachstums
willen.»

Trotz schwierigem Markt-
umfeld und kostenintensiver
Produktion in der Schweiz lasst
sich in Briittisellen eine Art Auf-
bruchstimmung ausmachen. Da
ist zum einen die Offnung der

Abschliessend wird die Farbe in einer Maschine gewalzt. Das ist

vergleichbar mit dem Conchieren bei der Herstellung von Schokolade.

Firma, die sich in Workshops, Re-
feraten, Firmenrundgingen und
dem jeweils einmal monatlich
am Mittwochnachmittag und
Freitag geoffneten Fabrikladen
ausdriickt.

Zum anderen hat Diethelm
den einen oder anderen Wachs-
tumsmarkt ins Auge gefasst.
Aktuell bereitet man von Briitti-
sellen aus Markteintritte vor, wo
sich Konkurrenten zuriickgezo-
gen haben. Ab 2026 werden La-
scaux-Kiinstlerfarben beispiels-

weise in rund 50 Laden in Gross-
britannien angeboten.

Denn letztlich kann sich auch
Barbara Diethelm den markt-
wirtschaftlichen Mechanismen
nicht verschliessen, sie hat fiir
ihre Manufaktur ein Gleichge-
wicht im Spannungsfeld zwi-
schen Kkiinstlerischen Idealen
und der 6konomischen Realitdt
gefunden: «Natiirlich miissen
wir Geld verdienen. Aber unsere
Werte sind nicht kommerzieller
Natur.»

Der Unterschied zwischen O1- und Acrylfarben

Acryl- und Gouachefarben sind
wasserldslich. Ihre Bindemittel
sind polymere Stoffe natlrlichen
und kunstlichen Ursprungs. Sie
werden mit Wasser verdunnt und

trocknen schnell, da physikalisch
durch Verdunstung des Wassers.
Bei Olfarben werden trocknende
Ole als Bindemittel verwendet;
sie trocknen chemisch, durch

Aufnahme von Sauerstoff, und
daher langsamer. Zum Verdinnen
und Reinigen werden Lésemittel
verwendet, beispielsweise
Terpentin. (sco)

Gastronomiekette Nooch
expandiert nach Wetzikon

Wetzikon In der Zentrumsuberbauung
Metropol plant «Nooch» einen zweiten

Standort im Oberland.

Currys, Fried Rice, Sushi, Suppen
und Nudelgerichte stehen auf
der Speisekarte der bislang elf
«Nooch»-Restaurants in der
Schweiz. Im Oberland konnten
«Nooch»-Fans die asiatischen
Spezialititen bisher ausschliess-
lich in der Filiale in Uster ge-
niessen.

Ab Ende Mai sind diese nun
auch in der Neuiiberbauung
Metropol in Wetzikon erhaltlich,
wie Daniel Schwarz, Medienspre-
cher der Wiesner Gastronomie
AG, bestatigt.

Restaurant mit Filmdekor

Wihrend das Menii in allen
«Nooch»-Restaurants gleich ist,
unterscheidet sich hingegen die
Einrichtung von Standort zu
Standort. Von der Unterwasser-
welt iiber Streetfoodmarkte und
70er-Lofts bis hin zum Industrie-
Chic: Jedes «Nooch»-Restaurant
hat seinen eigenen Einrichtungs-
stil.

In der Wetziker Location wird
sich das Interieur an der fiktiven
Geschichte «Cinema Spice - das
vergessene Kino» orientieren.
Ein ehemaliges, verlassenes Kino
wird von einer jungen Frau und
ihren Freunden wiederbelebt
und in einen Ort verwandelt, an
dem Film, Musik und Kunst ver-
schmelzen. Der neue Standort
bietet insgesamt rund 165 Innen-
plitze und etwa 150 Plitze im
Aussenbereich.

Noch 14 Flachen frei

Mit der Eroffnung der Restau-
rantkette Nooch erhilt die Uber-
bauung Metropol einen Neuzu-
ziiger. Dennoch stockt es derzeit

mit der Vermietung der noch
freien Gewerbeflachen.

Wihrend in der ersten Etap-
pe samtliche Lokale erfolgreich
vermietet werden konnten, ist
dies bei der zweiten und gleich-
zeitig letzten Etappe noch nicht
der Fall. Insgesamt sind noch 14
Verkaufs- und Dienstleistungs-
flachen verfiigbar. Das Metropol
hat 21 gewerbliche Flichen aus-
geschrieben, und davon sind
derzeit sieben vermietet.

Roger Rufener, Leiter Gewer-
bevermarktung bei der Tend AG,
beschreibt die Schwierigkeit bei
der Vermietung so: «Die grosse
Herausforderung bei einem Neu-
bau ist immer das Vorstellungs-
vermogen der Interessenten,
wenn man die Fliche noch nicht
physisch betreten kann.»

Langer Planungshorizont

Zwar habe man mit detailreichen
Innen- und Aussenvisualisierun-
gen gegengesteuert, doch auch
der lange Planungshorizont bis
zum geplanten Bezug Anfang
Mai 2026 erschwere den Vermie-
tungsprozess. «Der Zeithorizont
von rund zwei Jahren war nicht
gerade absatzfordernd», erklart
Rufener.

Trotz aktuell einigen unver-
mieteten Gewerbeflichen zeigt
sich das Projektteam optimis-
tisch. Im Obergeschoss zeichne
sich ein Arzte-Cluster mit Fach-
arzten ab, welche kurz vor der
Vertragsunterzeichnung seien.
«Wir sind guten Mutes, alle Miet-
flichen bis zur Eroffnung des
Metropols vergeben zu haben.»

Tanisha Tinner

Weitere bereits feststehende Mieter

Diese Mieter konnten fir die

Zentrumsuberbauung bisher

neben dem «Nooch» gewonnen

werden:

m das Uhren- und Schmuck-
geschaft Scholl

m die Kinderarztpraxis KidsDoc

m das Versicherungsunter-
nehmen Swica

B eine Kindertagesstatte

m ein Finanzdienstleister

m ein Retailer

Simple-Train-Mitinhaberin
auf Forbes-Liste

Russikon Die Geschiftsleiterin
von Simple Train, Saskia Bilang,
ist vom Wirtschaftsmagazin
«Forbes» in die diesjahrige «30
under 30»-Liste in der Kategorie
Unternehmertum und Gesell-
schaft aufgenommen worden.
Wie Simple Train schreibt, setzt
sich die 28-jahrige Mitinhabe-
rin seit Jahren fiir eine nutzer-
freundliche und 6kologische Mo-
bilitdt in Europa ein. Die Russi-
kerin balanciere in ihrer Funk-
tion zwischen den Bediirfnissen
der Kundinnen und Kunden und
den technologischen Moglichkei-
ten des Unternehmens.

Internationale Bahnreisen
sind wieder angesagt

Bilang baute zudem ein interna-
tionales Netzwerk sowie zahlrei-
che Partnerschaften auf. Unter
ihrer Mitwirkung entwickelte
sich Simple Train zu einer Platt-
form, die Zugreisen in ganz Eu-
ropa erleichtert. «Die Anerken-
nung in dieser Form ist grossar-

tig und zeigt, was wir bei Simple
Train als Team bewegen kon-
nen», wird Bilang in der Mittei-
lung zitiert.

Auch innerhalb des Unter-
nehmens stosst die Auszeich-
nung auf Freude. «Wir sind stolz,
dass Saskia mit Simple Train
ihren Platz auf der internationa-
len Bithne einnimmt», sagt
Simple-Train-Griinder Marius
Portmann. Die Nomination zei-
ge, wie stark die Akzeptanz fiir
internationale Bahnreisen ge-
wachsen sei.

Vor Kurzem sorgte Simple
Train zudem mit einem geschei-
terten Weltrekordversuch fiir
Schlagzeilen. Das Team wollte in
24 Stunden zwolf Lander per Zug
durchqueren, musste den Ver-
such jedoch wegen Verzoégerun-
gen friithzeitig abbrechen. Die
Erfahrung habe dem Start-up
dennoch wichtigen Riickenwind
fiir klinftige Projekte gegeben.

Marie Fredericq



